Gestern Plakat, heute Pixel

In der AuBenwerbung ist ein grundlegender Wandel im Gange: Statt statischer Plakate
dominieren zunehmend digitale Screens, die flexibel, datenbasiert und punktgenau
Inhalte ausspielen. In der Schweiz treibt die Livesystems AG diesen Wandel mit Inno-
vationsgeist und technologischem Know-how entscheidend voran. Mit einem Netzwerk
aus iiber 13.000 digitalen Werbeflachen im 6ffentlichen Raum zeigt das Unternehmen,
wie AuBenwerbung heute gedacht und gemacht wird.

Digitale Werbung auf Livesystems Screens in 6ffentlichen Verkehrsmitteln —
flexibel und aufmerksamkeitsstark

Wirtschaftsforum: Herr Beti, die
Livesystems Group ist in der di-
gitalen Aullenwerbung tatig. Wie
hat alles begonnen?

Adriano Beti: Livesystems wurde
2007 von Olivier Chuard und Yves
Kilchenmann gegriindet — zwei
echte Pioniere der Digitalisie-
rung. Damals dominierte noch
das klassische Plakat, digitale
Losungen waren kaum verbreitet.
Unsere Griinder entschieden sich
bewusst fir einen anderen Weg:
Sie installierten digitale Screens in
offentlichen Verkehrsmitteln und
kombinierten Werbung mit redak-
tionellen Inhalten wie Nachrich-

ten, Spielen oder Réatseln — fast
wie ein kleines MTV im OV. Diese
Idee traf den Zeitgeist — und ge-
nau dieser Innovationsgeist pragt
uns bis heute.

Wirtschaftsforum: Inzwischen
ist Livesystems in der ganzen
Schweiz aktiv. Wie sieht Ihre
Struktur heute aus?

Adriano Beti: Wir sind mit neun
Standorten in der ganzen Schweiz
prasent. Der Hauptsitz ist in
Liebefeld, ein weiterer zentraler
Standort befindet sich in der Nahe
von Zurich — nahe der Hauptsitze
der groRten Agenturnetzwerke,
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Cityscreen von Livesystems im 6ffentlichen Raum - sichtbar an stark frequentierten

Standorten

mit denen wir eng zusammen-
arbeiten. Unser Team zahlt rund
100 Mitarbeiter und deckt das ge-
samte Spektrum ab: Von der Eva-
luation eines Standorts Uber die
Installation bis hin zur Content-
Planung und dem Verkauf.

Wirtschaftsforum: Wie hat sich
lhr Angebot in den letzten Jahren
weiterentwickelt?

Adriano Beti: Wir haben die
klassische Plakatwerbung
konsequent digitalisiert. Neben
Screens in 6ffentlichen Ver-
kehrsmitteln betreiben wir heute
dber 13.000 programmatisch

buchbare digitale Werbeflachen.
Damit erreichen wir Uber 96%
der Schweizer Bevolkerung. Ak-
tuell sind wir damit das groRte
programmatische Netzwerk der
Schweiz. Damit ermaglichen
wir eine gezielte, datenbasier-

te Ansprache — nach Uhrzeit,
Standort oder Zielgruppe. In der
Schweiz steckt der program-
matische Markt noch in den
Anféngen, doch das Interesse
wachst spurbar. In Deutschland
werden bereits Uber 40% der Au-
Renwerbung so gebucht — diese
Entwicklung erwarten wir auch
hierzulande.
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Wirtschaftsforum: Wer sind lhre
Kunden, also welche Zielgruppe
sprechen Sie konkret an?

Adriano Beti: Rund 60% unserer
Kunden sind Direktkunden — vom
lokalen Restaurant bis zum inter-
national tatigen Unternehmen.
Der Ubrige Teil l1auft Gber Agen-
turen, vor allem bei groReren
Kampagnen. Unsere Nahe zum
Kunden ist ein zentraler Erfolgs-
faktor: Wir beraten individuell und

men — von der Technologie Uber
strategische Entscheidungen
bis zur Unternehmenskultur und
unserem Kundenverstandnis.
Wir verbinden technologische
Kompetenz mit Kundennahe -
das macht uns flexibel, individu-
ell und I6sungsorientiert. Diese
Kombination ist unser Allein-
stellungsmerkmal. Um diesen
hohen Anspriichen gerecht zu
werden, basieren unsere Leis-

tungsdaten auf der groRten Mo-

Das engagierte Team von Livesystems arbeitet stets an innovativen Werbeldsungen

nutzen umfassende Mobilitats-
daten, um flr jede Zielgruppe die
passende Werbeform und den
optimalen Ausspielzeitpunkt zu
definieren.

Wirtschaftsforum: Wie unter-
scheidet sich lhre Herangehens-
weise an AuRenwerbung von der
Ihrer Mitbewerber?

Adriano Beti: Wir verstehen

uns als echte 'Digital Natives'.
Wahrend viele Wettbewerber aus
der analogen Aullenwerbung
kommen, war unser Ansatz von
Beginn an konsequent digital. Das
pragt unser gesamtes Unterneh-

bilitatsstudie der Schweiz. Die
durchdachte Methodik ermog-
licht eine differenzierte Aussteu-
erung nach Saison, Wochentag
und Uhrzeit. Die Daten werden
kontinuierlich aktualisiert — un-
sere Planungsgrundlagen sind
damit jederzeit topaktuell und
reagieren auf Veranderungen im
Mobilitatsverhalten. Bestehende,
marktubliche Ansatze konnten
unsere Anforderungen an Prazi-
sion und Aktualitat nicht erfullen.
Deshalb arbeiten wir heute mit
einem der modernsten Messan-
satze im DOOH-Bereich.

Wirtschaftsforum: Wie sehen Sie
das Thema Nachhaltigkeit im Be-
reich digitaler AuRenwerbung?

Adriano Beti: Gerade im Digital
Out-of-Home gibt es Vorurtei-

le — etwa zum Stromverbrauch.
Tatsachlich zahlen digitale Wer-
beflachen zu den nachhaltigsten
Werbeformen, vor allem in Bezug
auf den CO,-Ausstol. Das besta-
tigt auch der Green GRP Rechner:
Die CO,-Bilanz von Digital Out-of-
Home ist um ein Vielfaches bes-
ser als klassische Aullenwerbung,
TV und sogar Online-Bewegtbild
und Radio. Wir setzen ausschliel3-
lich auf erneuerbare Energien und
leisten damit aktiv einen Beitrag
zur Energiewende. FUr uns ist
Nachhaltigkeit kein Trend, son-
dern fest in der Unternehmens-
strategie verankert.

Wirtschaftsforum: Welche Rolle
spielt kiinstliche Intelligenz bei
Livesystems?

Adriano Beti: Kl ist flir uns ein
spannendes Feld mit groem
Potenzial. Schon heute setzen wir
sie ein — zum Beispiel, um pas-
sende Werbeplatze schneller und
praziser auszuwahlen. Kiinftig
wollen wir das weiter ausbauen,
um unseren Kunden mit intelli-
genten, automatisierten Losun-
gen noch mehr Mehrwert zu bie-
ten. Unser Ziel ist es, die Wirkung
von Kampagnen zu maximieren
und gleichzeitig den Aufwand fur
unsere Kunden zu reduzieren.

Wirtschaftsforum: Was ist Ihre
Vision fur die kommenden Jahre?

Adriano Beti: Wir wollen langfris-
tig und nachhaltig wachsen — bei
der Anzahl unserer Werbeflachen
ebenso wie bei Umsatz, Markt-
prasenz und Reichweite. Die
fortschreitende Digitalisierung
eroffnet laufend neue Moglichkei-
ten fur flexible, datengetriebene
Werbel6sungen. Mit unserem
Know-how, Innovationsverstand-
nis und dem Vertrauen unserer
Kunden wollen wir diesen Wandel
aktiv mitgestalten. Unsere Vision
ist es, Livesystems als digitale
Leitmarke der Aullenwerbung in
der Schweiz weiter zu etablieren
— als technologischer und kon-
zeptioneller Innovationsfihrer.
Wer seine Zielgruppe zur richtigen
Zeit am richtigen Ort erreichen
mochte, ist bei Livesystems ge-
nau richtig.
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