
 
 
Livesystems Group AG   Waldeggstrasse 51  CH-3097 Liebefeld  +41 840 000 008media@livesystems.ch  livesystems.ch 

 

 

Communiqué de presse 

Cible privilégiée : Livesystems rend le DOOH encore plus intelligent 

19.08.2025 – Plus d’impact, moins de dispersion : Livesystems fait passer le Digital Out of Home (DOOH) à 

un niveau supérieur et introduit un ciblage fondé sur les données. Avec plus de 60 variables – allant des 

caractéristiques sociodémographiques aux critères comportementaux – les campagnes peuvent être 

diffusées de manière précise là où le public visé est particulièrement présent. Résultat : une diffusion plus 

intelligente, un impact renforcé et un meilleur retour sur investissement. 

Une sélection ciblée dans le plus grand réseau DOOH de Suisse 

Grâce à ces données, les annonceurs et les agences peuvent, via la plateforme Livesystems, choisir les 

emplacements correspondant parfaitement à leur audience. En plus des critères sociodémographiques 

classiques, âge, revenu, composition du ménage, de nombreux indicateurs comportementaux sont 

disponibles, tels que la possession d’un véhicule électrique ou la relation client avec certaines banques ou 

compagnies d’assurance. 

Pour encore plus de précision, ces attributs peuvent être combinés de manière dynamique avec un ciblage 

événementiel, par exemple selon la météo, l’heure ou le jour de la semaine. Ainsi, il est possible de concevoir des 

campagnes centrées sur un public principal ou adressées à des sous-groupes spécifiques, en fonction de la 

région, du contexte ou du moment. 

Des données issues de l’institut de recherche suisse intervista 

Les données proviennent de l’institut d’études de marché indépendant intervista. Des valeurs d’affinité 

détaillées ont été établies pour la quasi-totalité de l’inventaire publicitaire de Livesystems. Au cœur de cette 

analyse se trouve le Footprints Panel, la plus vaste étude sur la mobilité en Suisse. Plus de 3,4 millions de 

contacts écran mesurés, environ 1,5 million de journées de mesure de la mobilité et les réponses de plus de 115 

000 entretiens en ligne ont été intégrés à la modélisation des valeurs d’affinité.  

« Grâce au nouveau ciblage basé sur les données, les annonceurs peuvent gérer leurs campagnes de manière 
encore plus intelligente et précise, comme cela se pratique déjà avec succès à l’international. Cela permet de 
créer des campagnes personnalisées, parfaitement adaptées à chaque public cible. Une compagnie 
d’assurance peut, par exemple, diffuser sa publicité sur les écrans présentant un fort potentiel de croissance et 
s’adresser à des clients jeunes et moins jeunes avec des messages différenciés.  
Ainsi, chaque message gagne en pertinence. Ce principe s’applique à presque tous les secteurs, de 
l’automobile aux télécommunications », explique Tim Marach, responsable des solutions médias numériques 
chez Livesystems. 
 
Les nouvelles possibilités de ciblage sont disponibles dès maintenant. 
 
Pour toute question, veuillez contacter Livesystems  
Mirjam Tschachtli, responsable de la communication 
media@livesystems.ch 
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À propos de Livesystems : 
Livesystems est l'un des principaux fournisseurs de publicité extérieure numérique (DOOH) en Suisse. 
Livesystems est un acteur majeur de la communication extérieure en Suisse, avec plus de 13 000 écrans 
stratégiquement placés dans des zones de forte affluence telles que les transports publics, les gares, les places 
publiques, les magasins et les bureaux de poste. Notre réseau DOOH, le plus étendu du pays, permet une 
collecte de données moderne et une gestion transparente et précise des performances. Depuis 2021, 
Livesystems est une société filiale de la Poste Suisse. 
 
À propos d’intervista : 
intervista est l’une des principales sociétés suisses d’études de marché, spécialisée dans les méthodes 
numériques et les outils d’enquête innovants. Grâce à son vaste panel en ligne propriétaire et à ses approches 
de recherche qualitatives et quantitatives, intervista fournit des données et analyses précises, fiables et 
directement exploitables aux clients issus des secteurs économique, administratif et scientifique. L’entreprise 
est synonyme de qualité optimale des données, d’excellence méthodologique et de solutions sur mesure, de la 
conception à l’analyse. 
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