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Medienmitteilung
Zielgruppe im Fokus: Livesystems macht DOOH noch smarter

19.08.2025 — Mehr Wirkung, weniger Streuverlust: Livesystems hebt Digital Out of Home (DOOH) auf das
niachste Level und lanciert datenbasierte Zielgruppen-Targetings. Mit lGber 60 Variablen, von
soziodemografischen bis hin zu verhaltensbasierten Merkmalen lassen sich Kampagnen gezielt dort
ausspielen, wo die gewiinschte Zielgruppe besonders prasent ist. Das Resultat: Smarter ausspielen,

gezielter wirken, effizienter investieren.
Gezielte Auswahl im grossten DOOH-Netzwerk der Schweiz

Werbetreibende und Agenturen haben jetzt die Moglichkeit, bei Livesystems datenbasiert jene Standorte
auszuwahlen, die messerscharf auf ihre Zielgruppe passen. Neben klassischen, soziodemografischen
Kriterien wie Alter, Einkommen oder Haushaltstyp stehen auch eine Vielzahl verhaltensbezogener Merkmale
zur Verfligung — etwa der Besitz eines E-Autos oder die Kundenbeziehungen zu bestimmten Banken oder

Versicherungen.

Fir noch mehr Préazision lassen sich diese Attribute dynamisch mit ereignisbasiertem Targeting wie Wetter,
Uhrzeit oder Wochentag kombinieren. So entstehen zielgerichtete Kampagnen, die entweder exakt auf eine
Kernzielgruppe fokussieren — oder fein differenziert Subzielgruppen je nach Region, Situation oder Zeitpunkt

ansprechen.
Daten vom Schweizer Forschungsinstitut intervista

Die zugrunde liegenden Daten stammen vom unabhéangigen Marktforschungsinstitut intervista. Fir nahezu
das gesamte Werbeinventar von Livesystems wurden detaillierte Affinitatswerte ermittelt. Kernstlick der
Datenerhebung ist das Footprints-Panel — die grésste Mobilitatsstudie der Schweiz. Uber 3,4 Millionen
gemessenen Bildschirmkontakte, rund 1,5 Millionen Mobilitats-Messtage sowie erganzend Antworten aus
mehr als 115'000 Online-Interviews flossen in die Modellierung der Affinitatswerte mit ein.

.,Mit dem neuen datenbasierten Zielgruppen-Targeting kénnen Werbetreibende ihre Kampagnen noch
smarter und préaziser aussteuern — ganz so, wie es international bereits erfolgreich praktiziert wird. Dadurch
sind individuelle Kampagnenkonzepte moglich, die exakt auf die jeweilige Zielgruppe zugeschnitten sind. Eine
Versicherung kann beispielsweise gezielt auf jenen Bildschirmen werben, in denen noch Wachstumspotenzial
besteht, und dort jingere und altere Kundengruppen mit unterschiedlichen Botschaften ansprechen. So wird
sichergestellt, dass jede Botschaft maximal relevant ist. Dieses Prinzip lasst sich auf nahezu jede Branche
Ubertragen — vom Automobilhandel bis zur Telekommunikation®, erklart Tim Marach, Head of Digital Media

Solutions bei Livesystems.

Die neuen Targeting-Mdoglichkeiten sind ab sofort verfligbar.

Fur Ruckfragen bei Livesystems
Mirjam Tschachtli, Head of Communications
media@livesystems.ch
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Uber Livesystems:

Livesystems ist einer der fllhrenden Anbieter fir digitale Aussenwerbung (DOOH) in der Schweiz. Mit (iber
13'000 Screens an hochfrequentierten Standorten — in 6ffentlichen Verkehrsmitteln, an Bahnhofen, auf
offentlichen Platzen,in Shops undindenFilialen der Post —bietet Livesystems eine starke nationale Reichweite.
Wir setzen auf zeitgemasse Datenerhebung mit transparentenund prazisen Leistungswerte. Zudem betreiben
wir das grosste programmatisch buchbare DOOH-Netzwerk der Schweiz. Seit 2021 ist Livesystems ein
Tochterunternehmen der Schweizerischen Post.

Uber intervista:
intervista ist eines der flhrenden Schweizer Marktforschungsunternehmen mit Schwerpunkt auf digitale

Methoden und innovative Erhebungsinstrumente. Mit einem eigenen grossen Online-Panel, sowie qualitativen
und quantitativen Forschungsmethoden liefert intervista prazise, valide und praxisnahe Daten und Insights far
Kunden aus der Wirtschaft, Verwaltung und Wissenschaft. Das Unternehmen steht fir hdchste Datenqualitat,

methodische Kompetenz und massgeschneiderte Losungen —von der Konzeption bis zur Analyse.
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